AREANDINA

Fundacién Universitaria del Area Andina

Personeria Juridica Res. 22215 Mineducacion Dic. 9-83

ACUERDO No. 42
(21 de julio de 2020)

“Por el cual se maodifica el Acuerdo 35 del 13 de junio de 2019 mediante el cual se aprobé la creacion del
programa de Tecnologia en Gestion de Mercadeo y Publicidad para ser ofertado bajo la modalidad
presencial, en la sede de Valledupar de la Fundacion Universitaria del Area Andina.”

El Consejo Superior de la Fundacion Universitaria del Area Andina, en ejercicio de sus facultades estatutarias y,

CONSIDERANDO
Que:

- La Ley 30 del 28 de diciembre de 1992, en su articulo 29 literales c) y d) sobre la autonomia de las instituciones
universitarias, establece que éstas podran crear y desarrollar sus programas académicos, lo mismo que expedir los
correspondientes titulos, asi como definir y organizar sus labores formativas, académicas, docentes, cientificas,
culturales y de extension.

- De acuerdo con el literal m) del articulo 37 de los Estatutos de la Fundacion, corresponde al Consejo Superior
aprobar la creacidon, modificacion, suspension o supresion de programas académicos, de extension, servicios y
asesorias, de conformidad con las normas legales vigentes.

- En sesion extraordinaria del Consejo Superior del 13 de junio de 2019, se expuso la propuesta de creacion del
programa de Tecnologia en Gestion de Mercadeo y Publicidad, con 6 semestres y 117 créditos. La propuesta fue
aprobada en su integridad mediante el Acuerdo 35 del 13 de julio de 2019.

- En sesion del Consejo Académico Nacional del 14 de julio de 2020, se considerd y aprobd la propuesta de modificar
del plan de estudios del programa de Tecnologia en Gestion de Mercadeo y Publicidad para ser ofrecido bajo la
modalidad presencial en la sede Valledupar, propuesta que responde al proyecto de alineacion curricular que ha
emprendido la Institucién para que todos los programas similares que comparten el mismo objeto de estudio,
garanticen coherencia en su propuesta formativa y favorezcan asi los procesos de flexibilidad, articulacion y
transferencia interna, manteniendo curriculos unificados, con las variaciones propias de cada contexto regional y
de las metodologias de ensefianza.

- En sesion ordinaria del Consejo Superior del 21 de julio de 2020, se expuso la propuesta de modificacion del plan
de estudios del programa de Tecnologia en Gestion de Mercadeo y Publicidad, el cual contard con 6 semestres y
103 créditos y se ofertara bajo la modalidad presencial, en la sede de Valledupar. Esta propuesta del Consejo
Académico Nacional fue acogida en su integridad por los miembros del Consejo Superior.

En mérito de lo expuesto, el Consejo Superior de la Fundacion Universitaria del Area Andina,

ACUERDA:

Articulo Primero. Acoger en su integridad la propuesta del Consejo Académico Nacional y en consecuencia, aprobar
la modificacion del plan de estudios del programa de Tecnologia en Gestion de Mercadeo y Publicidad para ser ofertado
bajo la modalidad presencial, en la sede de Valledupar, con un total de 103 créditos y seis (6) semestres. De conformidad
con lo anterior, el plan de estudios quedara asi:
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NOMBRE DE . ”
PROGRAMA TECNOLOGIA EN GESTION DE MERCADEO Y PUBLICIDAD
MODALIDAD PRESENCIAL NUMERO DE CREDITOS 103
HORAS DE HORAS DE
AREA DE FORMACION NOMBRE DE ASIGNATURA TIPO | PERIODO| CREDITOS CONTACTO TRABAJO HORAS TOTALES
Ed DIRECTO INDEPENDIENTE
Fundamentos de Publicidad T | 2 32 64 96
Fundamentos de Mercadeo T | 2 32 64 96
Pensamiento creativo y estratégico T | 2 32 64 96
Disefio publicitario T 1l 2 32 64 96
Antropologia y Sociologia del Consumidor T 1 2 32 64 96
Producto y precio T 1 3 48 96 144
Fundamentos de marketing digital T 1 2 32 64 96
Psicologia del consumidor T 1 2 32 64 96
Imagen Publicitaria TP 11 2 48 48 96
PROFESIONAL R'eda'ccié'anuinci,tal'"a T 1l 2 32 64 96
ESPECIFICA Distribucion y logistica T 11 3 48 96 144
51 Créditos Social media marketing T 11 2 32 64 96
50% Estrategia de marca T v 2 32 64 96
Estrategia creativa T v 2 32 64 96
Promocion de ventas y merchandising T [\ 2 32 64 96
Andlisis de informacién de mercadeo T v 2 32 64 96
Produccién de audio y video TP V 3 72 72 144
Plan y presupuesto de medios T \ 2 32 64 96
Gestién de mercadeo T \4 2 32 64 96
Digital Marketing Strategy T \% 2 32 64 96
Gestién Comercial T \ 2 32 64 96
Taller de campanias publicitarias TP \ 4 96 96 192
Pensamiento transformador T i 2 32 64 96
Fundamentos de Administracion T | 3 48 96 144
Fundamentos de Economia T | 2 32 64 96
Gestién de lainformacién T | 2 32 64 96
Matemédtica basica T 1 2 32 64 96
PROFESIONAL COMUN |Estadistica y probabilidad T 11 2 32 64 96
28 Créditos Metodologia de la investigacion T 11 2 32 64 96
27 % Investigacion de mercados T v 3 48 96 144
Fundamentos de Contabilidad T \% 3 48 96 144
Costos y presupuestos T v 2 32 64 96
Practica empresarial P \ 5 160 80 240
Seminario de investigacidn T \ 2 32 64 96
Catedra Pablo Oliveros Marmolejo T | 2 32 64 96
Inglés 1 TP | 2 48 48 96
SER (Be-IT) T 1l 2 32 64 96
Ti’:’zf:j‘:::l' Inglés 2 TP 1 2 48 48 96
SABER HACER
14 % T i} 2 32 64 96
(Do-IT)
Inglés 3 TP 1] 2 48 48 96
Inglés 4 TP [\ 2 48 48 96
Electiva | T v 2 32 64 96
LIBRE ELECCION Electivall T \Y 2 32 64 96
10 Créditos Profundizacion | T \2 2 32 64 96
10% Electiva lll T \ 2 32 64 96
Profundizacion Il T \ 2 32 64 96
| TOTAL 103 1864 3080 | aom |

Articulo Segundo. Informar al Ministerio de Educacion Nacional y a la comunidad académica acerca de esta decision.
Articulo Tercero. El presente Acuerdo rige a partir de su expedicion.

COMUNIQUESE Y CUMPLASE
Dado en Bogota D.C., a los veintitn (21) dias de julio de dos mil veinte (2020).

Diego Molano Vega Maria Angélica Pacheco Chica
Presidente Secretaria General

Aprobd: Martha Patricia Castellanos S.
Vicerrectora Nacional Académica
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