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ACUERDO No. 71
(20 de octubre de 2020)

“Por el cual se aprueba la modificacion de la denominacion y el plan de estudios del programa de
Administracién de Mercadeo, ofertado bajo la modalidad virtual en la sede Bogota de la Fundacién
Universitaria del Area Andina.”

El Consejo Superior de la Fundacion Universitaria del Area Andina, en ejercicio de sus facultades estatutarias vy,

CONSIDERANDO

Que:

- La Ley 30 del 28 de diciembre de 1992, en su articulo 29 literales c) y d) sobre la autonomia de las instituciones
universitarias, establece que éstas podran crear y desarrollar sus programas académicos, lo mismo que expedir los
correspondientes titulos, asi como definir y organizar sus labores formativas, académicas, docentes, cientificas, culturales
y de extension. De acuerdo con el literal m) del articulo 37 de los Estatutos de la Fundacion, corresponde al Consejo
Superior aprobar la creacion, modificacion, suspension o supresion de programas académicos, de extension, servicios y
asesorias, de conformidad con las normas legales vigentes.

- En sesion ordinaria del Consejo Académico Nacional de la Fundacion Universitaria del Area Andina, realizado el dia 13 de
octubre de 2020, se aprobd la propuesta de modificacion de la denominacion y el plan de estudios del programa de
Administracién de Mercadeo ofertado bajo la modalidad virtual en la sede Bogota con 8 semestres y 136 créditos.

Lo anterior, teniendo en cuenta que se propuso la denominacion Marketing de Negocios por los procesos de
internacionalizacion del programa dada su modalidad virtual y las conclusiones del benchmarking, donde se identificd la
necesidad de cambio, la comprensidn del Marketing como proceso interno de las empresas que hacen una planificacion
en la forma como los productos y/o servicios se crearan, promocionaran y distribuiran en el mercado, y los negocios,
porque es en el mercado, donde se establecen la relaciones de intercambio entre consumidores y productores; y se
satisfacen las necesidades de produccion Vs. consumo.

- En sesién ordinaria del Consejo Superior del 20 de octubre de 2020, se expuso la propuesta del Consejo Académico
Nacional referente a la modificacién de la denominacion y el plan de estudios del programa de Administracién de Mercadeo
ofertado en la modalidad virtual en la sede Bogotd, con 8 semestres y 136 créditos. Los miembros del Consejo Superior
de manera unanime acogieron esta propuesta.

En mérito de lo expuesto el Consejo Superior,

ACUERDA:
Articulo Primero. Acoger la propuesta presentada por el Consejo Académico Nacional de la Fundacion Universitaria del Area
Andina y en consecuencia, aprobar la modificacion de la denominacién y el plan de estudios del programa de Administracién
de Mercadeo ofertado bajo la modalidad virtual en la sede Bogotd, para ser denominado Marketing de Negocios y desarrollado
con un total de 136 créditos y ocho (8) semestres.

De conformidad con lo anterior, el plan de estudios quedara asi:

NOMBRE DE MARKETING DE NEGOCIOS
PROGRAMA
MODALIDAD VIRTUAL NUMERO DE CREDITOS 136
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HORAS DE HORAS DE

AREA DE FORMACION NOMBRE DE ASIGNATURA TIPO |PERIODO| CREDITOS CONTACTO TRABAJO HORAS TOTALES
= DIRECTO INDEPENDIENTE

DISENO Y GESTION DE PRODUCTOS T | 3 36 108 144

SEGMENTACION T 1l 2 24 72 96

MATEMATICAS FINANCIERAS T 1l 2 24 72 96

DISENO Y GESTION DE SERVICIOS T Il 3 36 108 144

ESTRATEGIA DE PRECIOS T [l 2 24 72 96

COSTOS Y PRESUPUESTOS T 1l 2 24 72 96

PROMOCION Y MERCHANDISING T v 2 24 72 96

LOGISTICA Y DISTRIBUCION T v 3 36 108 144

BRANDING T v 2 24 72 96

FINANZAS INTERNACIONALES T v 2 24 72 96

GLOBALIZACION Y COMPETITIVIDAD T v 2 24 72 96

ESTRATEGIAS DE MARKETING T Vv 2 24 72 96

PROFESIONAL TENDENCIAS DE MARKETING T vV 2 24 72 96

ESPECIFICA MARKETING DIGITAL T vV 2 24 72 96

63 Créditos PLANEACION Y GESTION FINANCIERA T Vv 2 24 72 96

46 % NEGOCIOS INTERNACIONALES T VI 3 36 108 144

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR T M 2 24 72 96

INNOVATION & CREATIVITY T VI 2 24 72 96

LIDERAZGO Y NEGOCIACION T VI 2 24 72 96

BUSINESS INTELLIGENCE T Vi 2 24 72 96

MODELOS DE NEGOCIO | T Vi 3 36 108 144

ESTRATEGIAS DE COMUNICACION T VI 2 24 72 96

REGULACION COMERCIAL T Vil 2 24 72 96

BUSINESS MANAGEMENT T Vil 3 36 108 144

MODELOS DE NEGOCIO |1 T Vil 3 36 108 144

SIMULACION EMPRESARIAL TP Vil 2 24 72 96

AUDITORIA DE MARKETING T Vil 2 24 72 96

ETICA PROFESIONAL Y RESPONSABILIDAD SOCIAL T Vil 2 24 72 96

MATEMATICAS BASICAS T 1 2 24 72 96

FUNDAMENTOS DE MERCADEO T 1 3 36 108 144

FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION T | 3 36 108 144

FUNDAMENTOS DE ECONOMIA T 1 2 24 72 96

FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD T 1l 3 36 108 144

ESTADISTICA DESCRIPTIVA T 1l 2 24 72 %6

. | MICROECONOMIA T 1l 2 24 72 96

PROFZSQ'S:'E,;LtESMUN METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION T 1l 2 24 72 %6

29% ESTADISTICA INFERENCIAL T [ 2 24 72 %6

MACROECONOMIA T 1 2 24 72 96

INVESTIGACION DE MERCADOS T v 3 36 108 144

SEMINARIO DE INVESTIGACION T Vi 2 24 72 96

GESTION DE MERCADEO T Vil 3 36 108 144

GESTION ESTRATEGICA T Vil 3 36 108 144

CONSTITUCION Y DEMOCRACIA T Vil 2 24 72 9%

FORMULACION Y EVALUACION DE PROYECTOS T Vil 3 36 108 144

CATEDRA PABLO OLIVEROS MARMOLEJO T | 2 24 72 96

INGLES | TP | 2 24 72 96

SER (BE - IT) T I 2 24 72 96

INGLES |1 TP " 2 24 72 96

SABER CONVIVIR (LIVE-IT) T 111 2 24 72 96

TI::I:?;/;F:(S}:L INGLES Il TP 111 2 24 72 96

8% SABER HACER (DO-IT) T v 2 24 72 96

INGLES IV TP v 2 24 72 96

SABER CONOCER (KNOW-IT) T Vv 2 24 72 96

INGLES V ™ v 2 24 72 96

INGLES VI TP Vi 2 24 72 96

ESPIRITU EMPRENDEDOR T Nl 2 24 72 96

ELECTIVA | T " 2 24 72 96

LIBRE ELECCION ELECTIVA I T v 2 24 72 96

10 Créditos ELECTIVA 11 T \ 2 24 72 96

7% ELECTIVA IV T Vi 2 24 72 96

ELECTIVA V T Vi 2 24 72 96

[ TOTAL [ | 136 | 1632 | 4896 [ 6528 |

Articulo Segundo. Informar al Ministerio de Educacion Nacional y a la comunidad académica acerca de esta decision.
Articulo Tercero. El presente Acuerdo rige a partir de su expedicion.

COMUNIQUESE Y CUMPLASE
Dado en Bogota D.C., a los veinte (20) dias de octubre de dos mil veinte (2020).

Maria Angélica Pacheco Chica
Secretaria General

Diego Molano Vega
Presidente

Martha Patricia Castellanos S.
Vicerrectora Nacional Académica
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